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“Pour Etre irremplacable
1l faut etre differente”

DEDIZIONE E PASSIONE SONO | FILI CHE MUOVONO LA

CREATIVITA ALLINTERNO DEGLI ATEL

di Luana Costa

ER, COMPLETAMENTE VOTATI AL SUPPORTO

DEI GRANDI BRAND DEL LUSSO. TIZIANA CROCIANI RACCONTA LESPERIENZA DI

TISTYLEIT
\

dall'incontro tra sensibilita
estetica e spiccate doti im-
prenditoriali che nasce nel
2014 Ti STYLEiT, societa che
opera a stretto contatto con i
marchi del lusso e i designer internazio-
nali per supportarli nel loro processo di
sviluppo e ricerca, progettazione delle
collezioni e produzione in serie dei capi di

abbigliamento. Tutto ha inizio da un’in-
tuizione di Tiziana Crociani che vantaun

bagaglio di 24 anni di esperienza nel cam-
po dellamodaedello stile. «Credo che cio
che ci differenzia sia il nostro approccio al
servizio e al prodotto basato su una filo-
sofia orientata al supporto totale dei no-
stri clienti - spiega la Presidente della Ti
STYLEIT -. Per raggiungere questo risul-
tato e fondamentale innanzitutto essere
dotati di uno spiccato senso di apparte-
nenza, responsabilita, dedizione e passione

Tiziana Crociani, ideatrice e fondatrice di Ti
STYLEIT che ha sede a Gubbio (Pg)
www.tistyleit.com

per le attivita che si svolgono. Tutti valo-
ri fondamentali nel settore in cui operia-
mo che richiede un certo grado di flessi-
bilita e reattivita. Nel mercato della moda
questi elementi sono imprescindibili as-
sieme al rispetto degli alti canoni quali-
tativi richiesti dai clienti con cui collabo-
riamon»,

La societa puo infatti contare su un grup-
po di 70 collaboratori qualificati e spe-
cializzati nel segmento lusso del prét-a-
porter, della haute couture e del su misu-
ra, offrendo un supporto completo per tut-
te le attivita: dalla progettazione alla pro-
duzione, mirando all’'eccellenza nel ser-
vizio e nella qualita. «Il nostro obiettivo -
precisa Tiziana Crociani ideatrice e fon-
datricedi Ti STYLEIT - é soddisfareil clien-
te consentendogli di realizzare appienoil
proprio potenziale artistico e creativo
grazie ad un‘attenta attivita volta all'in-
gegnerizzazione della creativita. Il pensare
e I'agire trovano concretezza al fine di tra-

TRADIZIONE ARTIGIANALE UMBRA

La maestria artigiana, I'accuratezza nella gestione aziendale, la si-
nergia tra tradizione e innovazione trovano massima espressione
nelle creazioni TiSTYLE iT anche grazie al prezioso tessuto storico cul-
turale presente a Gubbio, sede della societa. Questa piccola citta, nel
cuore dell’lUmbria, vanta di una ricchissima tradizione di alta qualita
nel settore dell'abbigliamento sartoriale. Qui storia, arte, bellezza e
know-how altamente specializzato favoriscono la realizzazione di
preziosi capi di maestria artigianale, testimonianza di un saper fare e

ben radicato nel territorio.

smettere valore aggiunto tramite la co-
stante ricerca e sperimentazione di nuo-
ve tecniche di lavorazione, di tecnologie di
processo, di prodotto e di materiale ba-
sandosi su un esclusivo know-how tradi-
zionalmente evoluto». Una dedizione che
puo facilmente tradursi in un motto, in
una filosofia di vita personale e profes-
sionale che la titolare ha mutuato da una
celebre frase di Chanel: “Per essere inso-
stituibili bisogna essere diversi”. «Miriamo
a offrire un servizio che sia capace di dif-
ferenziarsi per la cura dei dettagli, per la
forma e per il modo di presentarli. Ad un
primo approccio, potrebbero sembrare ele-
menti secondari; al contrario, 1o li ritengo
strategici per sviluppare il business. Sono
idee che mi accompagnano nella quoti-
dianita del lavoro e a cui affianco anche la
cultura del bello. La nostra struttura si dif-
ferenzia, inoltre, per larelazione con I'ar-
te. E un’azienda industrializzata perché i
processi in alcuni casi devono essere ot-
timizzati ed essere dotati di una fluidita

dettata anche dal layout logistico, ma al-
I'interno della nostra sede abbiamo deci-
so di realizzare angoli che accolgono
I'esposizione di opere d’arte perché il no-
stro target e di altissimo livello. Siamo po-
sizionati nella fascia lusso e sono convinta
che anche I'ambiente influisca sulle atti-
vita e possa stimolare il personale inter-
no a fare sempre meglio. I nostri prodot-
ti necessitano di grandissima cura nei det-
tagli e di lavorazioni prettamente arti-
gianali» prosegue ancora la responsabile
della societa che opera anche nel settore
dell’haute couture. «Questo genere di capi
sSono quasi esclusivamente concepiti con
lavorazioni a mano. Realizziamo prodot-
tianche per il prét-a-porter, quindi all'in-
terno siamo dotati di personale tecnica-
mente preparato a impostare le attivita -
nei limiti del possibile - in maniera indu-
strializzata. In alcuni casi e possibile co-
niugare facilmente I'artigianalita con I'in-
dustrializzazione, in altri casi diventa piu
difficile. Lobiettivo in ogni creazione e tut-
tavia mantenere inalterato il nostro DNA
e quello dei nostri clienti. Operiamo con
un'impostazione duplice, prodotti esclu-
sivamente artigianali e sartoriali e prodotti
che, invece, devono essere industrializ-
zatl. Riusciamo in tal modo a garantire una
produzione variegatan».

Certamente gli ultimi periodi sono stati dif-
ficili anche per 1l settore dell’alta moda:
«Abbiamo attraversato un certo rallenta-
mento determinato dalle crisi economiche,
adesso assistiamo invece ad una ripresa
rapida ed imponente dettata dalle nuove
esigenze del mercato e dalla sua rinasci-
ta. Il nostro settore esprime la necessita di
recuperare 1l tempo perso e di risponde-
re alle esigenze di un cliente che vuole tor-
nare a vivere. Quindi oggi piu che mai -
conclude la responsabile - & necessario di-
mostrarsi reattivi. In ragione di cio, ab-
biamo voluto introdurre anche un atelier
di produzione proprio per garantire una
maggiore autonomia e reattivita in ri-
sposta all’evoluzione del settore»., «




